
카피라이터로시작해

컨셉라이터를거쳐

지금은, 크리에이티브디렉터



안녕하십니까, 
크리에이티브 디렉터 
김태환입니다



크리에이터김태환의취향
다재다능함을위한다양한무기

01. MUJI

심플하게 보이는 건 결과다

수 많은 복잡함을 경험한 후에 

심플함은 선물처럼 찾아오기에

글을 쓰는 일도
브랜드를 생각함도
일상을 살아내는 방법도

무인양품의 철학과 
닮아 있기를 원한다

02. EMBRACE

사랑은 국경을 넘는다면서 때
론 마음 속의 장벽조차 넘지 
못하는 것이 사람이다

사랑이란 존재는
누구에게도 레이블을 붙이지 않았건만

이름표 없이
컬러도 없이
존재 그 자체로 사
랑하고자 한다

03. CLASSIC

내 호흡만이 중요한 게 아니다

타인의 호흡과 활시위,
음표를 대하는 각자의 태도

이 모든 것의 총합이
제대로 된 연주를 완성한다

악보로 표현되지 않는
협동이라는 작품,

이것이 내가 클래식을 
사랑하는 이유

04. ESSENCE

아메리카노보다
에스프레소 원샷

시원한 소맥보다 

달콤쌉싸름한 에일

관점의 차별화 만큼
깊이도 중요하다고 믿기에

본질에 대한 탐구에 
늘 배고프다

05. YOUTH

수식어 하나 없이도
반짝반짝 빛나는 단어

억지로 가지려 해도 
가질 수 없는 단어

그렇지만
마음 속에서는
늘 USE 하는 단어, 
YOUTH

06. FAN OF PEN

플러스펜 블랙윙펜슬
스테들러색연필 
플레이컬러 사인펜
카웨코 스포트 만년필
그리고, 몽블랑 마이스터튁

카피라이터라면
이 정도 필기구 덕력은 기본



크리에이터김태환의명함
ATL부터IMC, 디지털까지경계를아우르는커리어



크리에이터김태환의흔적
국내브랜드에서글로벌브랜드커뮤니케이션까지폭넓게



크리에이터 김태환, 

차곡차곡 쌓아 올린
11년 간의 디지털 크리에이티브

11YEARS



국내 브랜드 및 수입 브랜드가 치열하게 다투고 있는 엔진오일 시장,
모빌 코리아는 고객들에게친근하게각인될수 있는 트리거가 필요했다

이에 엔진 ‘오일' 장인들이 모이는 친근한 장터, ‘모빌리 오일장’ 의 컨셉을 제시했고
유명한 한국의 ‘오일장’에 들러 오일을 교환하고 지식을 쌓아가는 외국인의 모습을
재미있게 표현한 바이럴 영상을 제작해 클라이언트의 긍정적인 피드백을 이끌어 냈다

또한, 오일장 캠페인은 모빌 인스타그램은 물론 ‘스마트스토어’로 유입까지 
고려한 DA 매체 집행으로 세일즈 측면까지 챙겼던 사례이다

모빌리오일장

모빌코리아바이럴영상캠페인



모빌코리아 ‘모빌리 오일장‘ 영상 [Mobil Super] 모빌리오일장, 오일에진심인그 곳 Role : 영상아이데이션, 카피라이팅, 현장디렉팅
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글로벌 메모리 반도체 업계에서 1등을 다투는 SK하이닉스
기존 마케팅 부서에서 제작한 국내마켓향영상은브랜드인지도를
끌어올리는데상당한역할을하였으나, 글로벌 시장에서의존재감은 
매출및 규모에비해매우 낮은 상황이었다

이에 글로벌 PR영상에서는글로벌 No.1 메모리 반도체 기업으로서 선도적
이미지를 구축하기 위해기존과단절한다는‘룰브레이커’ 컨셉을셀링했다

영상에서는 인류 역사상 관습을 깨려고 했던
갈릴레이, 피카소, 라이트 형제 등의 이미지 = SK하이닉스를 공식으로 놓고 
매니페스토 형식의 제작물을 시도하였다

감각적인 편집감 및 자신감 있는 톤앤매너의 카피/그림 들을 통해
PR 부서에서 시도하지 않았던 영상을 완성했으며,
마케팅 임원의 높은 관심과 만족을 이끌어 PR영상 시리즈를제작할수있었다

We are Rulebreakers

SK 하이닉스글로벌PR 영상캠페인



SK 하이닉스‘Rulebreakers’ PR영상캠페인 We Are Rulebreakers, We Are SK hynix Role : 컨셉, 카피, 디자인디렉팅

https://www.youtube.com/watch?v=fxPkFO1Vv1E
https://www.youtube.com/watch?v=fxPkFO1Vv1E


포토샵은여전히이미지편집툴의대명사이지만,
저가형툴들의등장으로그존재감이위협받고있는현상
Z세대의새로운유입및브랜드이미지를공고히하는미션이주어졌다

이에사진을찍고포토샵을이용해편집하고,올리는등
24시간사진과함께하는타깃들의모습을포토샵하는인류, 
즉 ‘포토샤피엔스’라고정의하고인플루언서를활용한디지털캠페인을진행하였다

포토샤피엔스는우리주변의평범한사람들이기도하고
키크니,롱보드여신오효주등 유명인플루언서이기도했다

이 캠페인을통해클라이언트가제시한KPI를2배나상회하는수치를달성했으며,
MBTI형식을반영해나는어떤포토샤피엔스인지매칭시켜주는
‘나만의사진유형테스트’는7만회가까운참여자수를획득하였다

포토샤피엔스

어도비코리아포토샵캠페인

2024SabreAwards APAC 지역2개부문수상
*BestUseofVisualSocialPlatforms/Web-BasedBusiness



어도비코리아‘포토샤피엔스‘캠페인 Role : 컨셉, 아이디어, 디자인디렉팅



24년도어도비 코리아 ‘포텐셜 듀오‘ 캠페인

각기 다른 분야의 잠재력을 가진 아티스트가 만나 크리에이티브 시너지를 만들어 내는 듀오 
- 포토샵 크리에이터 + 뮤지션이 함께 만드는 앨범 자켓
- 포토샵 크리에이터 + 패션 디자이너가 함께 제작하는 웨딩 드레스 제작 
- 모든 캠페인 제작물은 어도비 코리아 IG채널에 업로드

포토샤피엔스의성공이후그래픽, 영상디자이너를넘어더 많은분야의크리에이터들을어도비플랫폼(인스타그램)으로 불러들이는캠페인진행

Role : 컨셉, 아이디어, 촬영및디자인디렉팅



인천광역시는대한민국물류의거점도시로서수많은화물차가지나다니고있으며, 
횡단보도내에서교통사고및사망률또한전국최고수준을기록하고있었다

마침2022년부터도로교통법개정으로교차로내우회전시무조건멈춘후 보행자가
있는지 살펴야하는의무조항이생겼다

이를도시차원에서홍보하기위해바이럴영상을제작하게되었고교통안전에관한
대한민국최고의인플루언서인한문철변호사를섭외, 차량블랙박스를보며해설하는
한 변호사특유의포맷을차용해재미요소및 신뢰도를동시에잡을수 있었다.

해당영상은인천광역시공식및 한문철변호사유튜브채널에동시에업로드되었으며

그 외우회전일시멈춤차량스티커제작/배포이벤트등 영상연계프로모션도직접
진행하면서새로운지자체마케팅방법론을제시하였다

오른멈춤=옳은멈춤

인천광역시시민안전캠페인

2022 대한민국광고대상공공광고부문특별상수상



인천광역시‘옳은멈춤캠페인‘바이럴영상 Role : 영상아이데이션, 카피라이팅, 현장디렉팅, 프로모션진행우회전, 그냥간다고? 괜찮으시겠어요? | 옳은멈춤

스티커 3000장제작및배포

보도자료 작성 및 배포 
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일반금융고객들에게낯선SC제일은행,

하지만알고보면전 세계60개국네트워크에기반을둔

‘글로벌자산관리명가’인점을어필해야하는상황

투자시, 아는사람들의말이나카더라하는소문대신

냉철한분석과조언을제공하는진짜전문가를신뢰하라는메시지전달,

영상기법은‘꼬리에꼬리를무는소문’이전해지는과정을유머러스하게풀었다

클라이언트의긍정적인평가를받아하반기TVC 까지제작하게되었으며

광고평론사이트에서은행부문광고1위에선정되었다

소문을믿지마세요
진짜전문가를믿으세요

2021 AP 광고평론-상반기금융, 은행권광고1위 선정

SC 제일은행프라이빗뱅킹영상제작



SC제일은행 ‘진짜 전문가를 믿으세요’ [SC제일은행] 소문을믿지마세요. 진짜전문가를믿으세요

-조우진씨, 뭐 좋은 일 있으세요?

-아니, 들어봐요!

이번에 우리 유치원 학부모가 그러는데…
라면서 들은 얘길 하는 거에요

우리 회사 과장 별명이 재테크의 신인데,
이번에 대박!

엄청난 정보를 줬거든 하면서 
그 얘기를 하는데

이번에 그 회사가 엄청 오를거야 
이거 너한테만 주는 비밀이다?

이랬대요. 어때요? 난 
대박 날 거 같은데

그건 정보가 아니라 소문이죠
SC제일은행의 진짜 자산관리 들어보시겠어요?

그래! 어디서 자산관리 할 지 감 잡았어.

Role : 영상아이데이션,  카피라이팅

자산관리, 소문을믿지마세요

진짜전문가를믿으세요! 
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SC제일은행 ‘진짜 전문가를 믿으세요’수상관련기사



건강가전의대세였던세라젬연간디지털캠페인비딩(연간40억규모)에참여해수주,

매달GDN/네트워크등소비자의디지털접점에노출되는제작물산출

매달프로모션카피100%, 비주얼50% 디렉팅에관여하며

시시각각변하는세일즈환경에맞춰세라젬마케팅부서와긴밀한협업진행

(이정재– 오징어게임활용한시안, 신민아– 갯마을차차차이미지활용시안등)

집에서. 누워서.매일.

세라젬연간디지털캠페인운영



세라젬가로형배너시리즈 Role : 카피라이팅, 디자인디렉팅



세라젬정방향배너시리즈 Role : 카피라이팅, 디자인디렉팅



마운티아는기존GO OUT & PLAY 라는컨셉으로

윤계상을모델로화보와SNS 게재위주로연간컨텐츠를운영했다

하지만, 4050실타깃과는거리감있는멋진캠핑, 도심산책등의컨셉으로인해

공감대형성에는어려움을겪고있었다

이에한층친근한모델, 이장우를모델로기용해약수터, 낚시, 꽃구경등 타깃의
데일리한모습을담고자노력했고‘놀러가자, 마운티아‘라는컨셉을제안했다

‘놀러가자’는 매달포스터및짧은동영상들로인간적이고친근한모습을담아냈으며
자사유튜브, 인스타그램은물론매장윈도우시트, X배너등오프라인에서도활용되어
세일즈에도기여했다

또한150만원상당의상하의, 스틱, 신발등의제품을박스에담아제공하는

1달짜리체험키트제공이벤트‘마운티아한달놀기‘를성공리에진행했으며, 

하반기까지3차로이어지는연중캠페인으로자리잡았다

놀러가자! 마운티아

마운티아연간SNS 운영



SS/FW 화보촬영및포스터이미지 Role : 컨셉제안, 촬영디렉팅, 디자인디렉팅



[마운티아] 하나의자켓, 두 배의즐거움'모크M자켓'숏폼영상촬영및포스팅 Role : 카피라이팅, 촬영디렉팅
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https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ
https://www.youtube.com/watch?v=N9JytoWvUWQ


마운티아 한달놀기 포스팅/DA (좌) , 실제 착용샷 보내주신 참여자 분들 사진 (우)



푸조 / 시트로엥 / DS오토모빌

스텔란티스연간디지털마케팅

한불모터스주요브랜드인푸조, 시트로엥, DS 오토모빌등의

SNS 및 월간프로모션, 캠페인등의핵심적인아이디어제안및크리에이티브총괄

마켓내외부의트렌드변화와세일즈추이에발빠르게대응하고,

한불마케팅팀과의주요회의에참석하는등핵심역할을담당했다



글로벌광고 영상 로컬화작업(카피라이팅, 영상편집) 3008  페이스 리프트 출시 기념
3008분 시승 이벤트 진행

여름 휴가 시즌에 맞춰 5가지 도시의 아름다움과 함께 하는 

508 모델의 화보 제작

푸조분기별캠페인진행 Role : 카피라이팅, 현지화전략수립



시트로엥배너광고– 편안함과위트를강조하는시트로엥톤앤매너에맞춰, 라이트한느낌의카피와비주얼제안



손님하나하나의꿈을이루어주는주간프로모션, 

나나위크네이밍제안부터그래픽영상제작전과정에디렉터로참여

프로모션의취지를알리고브랜딩의매력을더하는1분여의소개영상을제작해
클라이언트내부전사에공유되는등시작부터좋은반응을얻었다

나나위크론칭

하나은행대국민프로모션영상제작



하나은행_나나위크 소개 영상 [나나위크] 꿈꾸는모든나, 하나은행나나위크지원꿈GO! Role : 카피라이팅, 디자인디렉팅

https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q
https://www.youtube.com/watch?v=NAr7Ul5ak_Q


르노삼성자동차에서3년 만에출시한신차XM3

대한민국첫 쿠페형SUV의날렵한디자인과가공할만한
퍼포먼스는고민할필요없이‘경험해보면안다’라는전제로
실구매자의인사이트를반영한제작물을완성했다

프로젝트컨셉및영상디렉팅은100%, 이외웹사이트및 배너카피등
디지털캠페인전반기획에참여해사전계약실시2일만에3,000대,
12일만에5,500대의계약건 돌파그중 약30%가온라인을통해구매
체결한놀라운성과를거두었다

설득이필요없는매력

르노코리아XM3 론칭캠페인



XM3 TVC_티징 편 [르노코리아자동차] XM3 티저광고(30s)

# 전형적인 자동차 티징 광고 촬영 현장, 멋진 실루엣을 보여준다
조감독) 라이트 켜 주세요~ (실내 조명)

# 화난 감독이 질책하려고 하는데, 환한 조명에서 보는 XM3가 너무 예뻐 어리둥절한 모습

# 잘못알아들은스탭이헤드라이트 
조명을 켠다

감독) 좋은데???

Role : 카피라이팅,  촬영디렉팅

https://www.youtube.com/watch?v=wc7klN9wjFA
https://www.youtube.com/watch?v=wc7klN9wjFA
https://www.youtube.com/watch?v=wc7klN9wjFA
https://www.youtube.com/watch?v=wc7klN9wjFA
https://www.youtube.com/watch?v=wc7klN9wjFA
https://www.youtube.com/watch?v=wc7klN9wjFA


XM3 TVC_드라이빙 편 [르노코리아자동차] XM3 본편(드라이빙)

스토리 :
드라이빙의 재미에 푹 빠져 환호하는 남자,
알고 보면 쇼룸의 시승차에 앉아서 상상하던 짜릿한 감정이었다

카피) 감각을 깨우는 경험딜러) 고객님? 고객님! (운전자 깨우는 딜러)운전자) 유후!!!

Role : 카피라이팅,  촬영디렉팅

https://www.youtube.com/watch?v=4F7ntKTJ0Yg
https://www.youtube.com/watch?v=4F7ntKTJ0Yg
https://www.youtube.com/watch?v=4F7ntKTJ0Yg
https://www.youtube.com/watch?v=4F7ntKTJ0Yg
https://www.youtube.com/watch?v=4F7ntKTJ0Yg
https://www.youtube.com/watch?v=4F7ntKTJ0Yg
https://www.youtube.com/watch?v=4F7ntKTJ0Yg


XM3_DA 배너 세트



글로벌 마케팅 성공 사례로 소개된 XM3 론칭 기사



BC카드특별혜택영상제작

기존카드가주는혜택에BC카드만있으면받는두 번째혜택, 

투머치라는유행어를TWO머치로치환해

혜택을두 번받다/풍성하게받는다는중의적의미를잘 살렸고

비딩수주부터영상제작까지폭넓은지지를얻었다

디지털영상은2019년BC카드모델인전소미의별명인‘쏨’을활용, 

투머치혜택을쏘는메신저로서소미의발랄한모습을담았다

두번받는
TWO머치혜택!



TWO머치 혜택_전소미 편 BC카드로두 번 받는TWO머치혜택쏨쏨! Role : 컨셉제안, 카피라이팅,  촬영디렉팅

https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I
https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I
https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I
https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I
https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I
https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I
https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I
https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I
https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I
https://www.youtube.com/watch?v=7PRzWEqpv3I


기존1금융자동차대출이어렵고비싸다는고정관념, 

그래서정말사고싶었던차를놓친상황을

연인에게차인남녀의상황에비유해표현했다

컨셉/카피및 영상제작물이클라이언트의인정을받아

유튜브광고로시작해극장광고및 옥외까지확장해송출되었다

하나은행원더카프로그램바이럴영상

비싼금리에까다로운조건에차였다



하나은행 원더카_차였다 신차 편

차였다

아…원더카를 만났더라면
진작에 살수있는 차였다

차 때문에 차일 일 없도록 내 차를 원한다면 원더카하라! 하나은행 원더카 프로그램

KEB 하나은행원더카신차구매편

내 것이라 믿었던 차였다 숨막히는 금리에 제자리인 한도에 차였다

어떤 상황이나 조건에서도

Role : 상품네이밍제안, 카피라이팅,  촬영디렉팅

https://www.youtube.com/watch?v=X8E6gxnl4X8
https://www.youtube.com/watch?v=X8E6gxnl4X8
https://www.youtube.com/watch?v=X8E6gxnl4X8
https://www.youtube.com/watch?v=X8E6gxnl4X8
https://www.youtube.com/watch?v=X8E6gxnl4X8


하나은행 원더카_차였다 사고 편

차였다

아…원더카를 만났더라면 

부담 없이 탈수 있는 차였다

차 때문에 차일 일 없도록 혜택을 원한다면 원더카하라! 하나은행 원더카 프로그램

KEB 하나은행원더카사고처리편

내 모든 걸 걸었던 차였다 118개월 남은 할부와 2천만원 남은 잔금에 차였다

어떤 상황이 발생해도

https://www.youtube.com/watch?v=WuLVCQGvCbM
https://www.youtube.com/watch?v=WuLVCQGvCbM
https://www.youtube.com/watch?v=WuLVCQGvCbM
https://www.youtube.com/watch?v=WuLVCQGvCbM
https://www.youtube.com/watch?v=WuLVCQGvCbM


하나은행 원더카_DA 배너 세트



잘 나가는SUV QM6가소비자에게어필하는것은

가솔린– 정숙성, 디젤– 연비, LPG – 트렁크공간이라는

확실한USP가 있어가능했다

이를크리에이티브로풀어

가솔린– 차가너무정숙해미안한상황

디젤– 기름이닳지않아주유소를마구지나치는상황

LPG -트렁크공간에가스통이없다는것을

‘이런SUV는QM6밖에없다’로유머있게표현

르노코리아자동차QM6 바이럴영상

고민은달라도
정답은QM6



르노삼성 QM6_지나치게 좋은 연비

고민은 달라도 정답은 QM6

QM6 지나치게좋은연비편

여기도 지나 저기도 지나 계속 지나~ 치게 좋은 연비

지나치게 좋은 동급 최고 연비

Role : 카피라이팅,  촬영디렉팅

https://www.youtube.com/watch?v=rjKPP7pralo
https://www.youtube.com/watch?v=rjKPP7pralo
https://www.youtube.com/watch?v=rjKPP7pralo
https://www.youtube.com/watch?v=rjKPP7pralo
https://www.youtube.com/watch?v=rjKPP7pralo


르노삼성 QM6_더 정숙해진 가솔린 SUV

고민은 달라도 정답은 QM6

QM6 더 정숙해진가솔린편

미안~ 여보오~(애 깨겠네!)

더정숙해진 가솔린 SUV

미안~

미안~ (내 귀걸이네…)

(부스럭 부스럭)

부스럭…뭐지?

Role : 컨셉제안, 카피라이팅,  촬영디렉팅

https://www.youtube.com/watch?v=KOcflhuuwaw
https://www.youtube.com/watch?v=KOcflhuuwaw
https://www.youtube.com/watch?v=KOcflhuuwaw
https://www.youtube.com/watch?v=KOcflhuuwaw
https://www.youtube.com/watch?v=KOcflhuuwaw


QM6_DA 배너 세트



우리에게익숙한자동차와사람, 환경에대한근본적인물음

그 속에서디테일함을찾아내고개선하는르노삼성자동차의

철학을담아낸디지털브랜딩캠페인

컨셉의시초부터카피까지극찬을받아

당시모든브랜드사이트의카피를책임졌으며,

박효신을모델로한 ATL카피까지함께담당하게되었다

르노코리아자동차브랜드캠페인

조금다른특별함



르노삼성자동차 브랜드 사이트 메시지
Role : 컨셉제안, 카피라이팅





르노삼성자동차 브랜드 사이트 캡쳐본



전자레인지에10초만데우면풍미가폭발하는신개념사료, 

제품의인지도를높이기위해몇 해전센세이션을일으켰던

G마켓하드캐리광고를패러디해중독성있는BGM송을제작했으며

난이도있는강아지촬영및 B급 감성을살린그래픽광고를만들었다

초반디지털매체만활용하기로해

인스타그램에서시작해유튜브에업로드되었으나시청자들의폭발적반응에힘입어

이후TVC 예산까지확대송출할수 있었다

LG 생활건강견사료풍미모락바이럴영상

#전자레인지
#10초
#풍미모락



LG생활건강 풍미모락 – 탄생 편 풍미로개취를사로잡다, 시리우스윌풍미모락 Role : 카피라이팅, 디자인디렉팅

https://www.youtube.com/watch?v=9xo0CLZOlQM
https://www.youtube.com/watch?v=9xo0CLZOlQM
https://www.youtube.com/watch?v=9xo0CLZOlQM
https://www.youtube.com/watch?v=9xo0CLZOlQM
https://www.youtube.com/watch?v=9xo0CLZOlQM
https://www.youtube.com/watch?v=9xo0CLZOlQM


프리미엄을앞세우는수입맥주광고들에맞서

재미있는맥주라는독특한포지셔닝을가진칭따오맥주

‘칭다오가가진재미바이러스를퍼뜨려재미없는술자리의흥을되살리자! ‘

이에일상의재료로기발한물건을제작, 노잼위기를탈출하는

‘맥가이비어’라는캐릭터를창조했다

술자리재미를살리는맥가이비어의활약상을다룬TVC와

다이아TV와의콜라보를통한MCN컨텐츠및

각종술자리에서재미있게활용할수있는칭따오병따개, 호출벨등의

굿즈아이디어까지제안되었다

비어K 칭다오IMC 캠페인

술자리재미소생엔맥가이비어



칭따오 맥가이비어 TVC 회식 편

칭따따따따따오! 원주율3.14의풍선과 나일론빨래줄 병뚜껑의빛반사율을살리면

회식의재미를그대에게!

회식재미없어~ 회식의재미를살려라! 맥가이비어 재미소생엔

회식의신바람 회식의아드레날린 칭따오사이키!

재미있게 살려라! 
칭따오

[술빤광고] 칭따오요원맥가이비어, 첫번째작전투입!

https://www.youtube.com/watch?v=1UiuPQQJ_Ic
https://www.youtube.com/watch?v=1UiuPQQJ_Ic
https://www.youtube.com/watch?v=1UiuPQQJ_Ic
https://www.youtube.com/watch?v=1UiuPQQJ_Ic
https://www.youtube.com/watch?v=1UiuPQQJ_Ic
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https://www.youtube.com/watch?v=1UiuPQQJ_Ic
https://www.youtube.com/watch?v=1UiuPQQJ_Ic
https://www.youtube.com/watch?v=1UiuPQQJ_Ic
https://www.youtube.com/watch?v=1UiuPQQJ_Ic


칭따오 맥가이비어 TVC 썸 편

아직은썸을태우기엔역부족

그렇지,온다…5센치…3센치… 아악~ 아놔,간만에썸타는데…

암담해진썸을살려라! 맥가이비어 전력이없다면해답은인력

칭따따따따따오! 120병칭따오를굴비처럼엮어띄우면 썸의리프트 썸의판타지아 칭따오샹들리에!

재미있게 살려라! 칭따오

[술빤광고] 칭따오요원맥가이비어, 두번째작전투입!

https://www.youtube.com/watch?v=5qC5JqmZ8f0
https://www.youtube.com/watch?v=5qC5JqmZ8f0
https://www.youtube.com/watch?v=5qC5JqmZ8f0
https://www.youtube.com/watch?v=5qC5JqmZ8f0
https://www.youtube.com/watch?v=5qC5JqmZ8f0
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https://www.youtube.com/watch?v=5qC5JqmZ8f0
https://www.youtube.com/watch?v=5qC5JqmZ8f0
https://www.youtube.com/watch?v=5qC5JqmZ8f0
https://www.youtube.com/watch?v=5qC5JqmZ8f0


동서식품에서출시된프리미엄홍차, Tarra

하지만, 마켓은홍차에대한관심자체가전무

특히, 현대인의필수인커피에게어떤도전장을낼 지도고민

이에단순히맛을애기하는대신

홍차와어울리는마들렌, 타르트, 스콘등을활용해

여유로운티타임을매력적으로표현했다

또한, 메인타깃(2-30대여성)에게어필하고자티테이블, 음용컷의미장센에도

공을들여마치한 장의SNS 포스팅처럼보이게제작하였다

동서식품타라바이럴영상

타라&



동서식품 타라 바이럴 영상

타라 & 스콘 타라 & 타르트타라 & 마카롱

티마스터가 선택한 
부드러운 홍차, Tarra

[동서식품] 프리미엄홍차타라(Tarra)

https://www.youtube.com/watch?v=dOvHLtL5yCM
https://www.youtube.com/watch?v=dOvHLtL5yCM
https://www.youtube.com/watch?v=dOvHLtL5yCM
https://www.youtube.com/watch?v=dOvHLtL5yCM
https://www.youtube.com/watch?v=dOvHLtL5yCM
https://www.youtube.com/watch?v=dOvHLtL5yCM
https://www.youtube.com/watch?v=dOvHLtL5yCM


팬택스카이 IM-100 론칭영상제작

2016 서울영상광고제– Craft 부문동상& 네티즌선정올해의광고상수상

I’m back. SKY

벤처의신화, 팬택스카이시대의흐름을이끌었던

광고의흐름을제시했던스카이의재도전

이를이끌강력한무기는추억소환, 

10년전장안의화제였던맷돌춤과

모델이었던박기웅이다시돌아왔다

그리고, 조용히외친다

I’m back

IM-100



I’m back, SKY

팬택 스카이 IM-100 티징 스카이IM-100 티저광고(I'm back, SKY)

https://www.youtube.com/watch?v=j__CBvTSWRU
https://www.youtube.com/watch?v=j__CBvTSWRU
https://www.youtube.com/watch?v=j__CBvTSWRU
https://www.youtube.com/watch?v=j__CBvTSWRU
https://www.youtube.com/watch?v=j__CBvTSWRU
https://www.youtube.com/watch?v=j__CBvTSWRU
https://www.youtube.com/watch?v=j__CBvTSWRU


붙어라, 놀라운 일이 벌어진다

I’m back, SKY

팬택 스카이 IM-100 론칭 스카이IM-100 런칭광고(I'm back, SKY)

https://www.youtube.com/watch?v=c6Pq2ZXL1hg
https://www.youtube.com/watch?v=c6Pq2ZXL1hg
https://www.youtube.com/watch?v=c6Pq2ZXL1hg
https://www.youtube.com/watch?v=c6Pq2ZXL1hg
https://www.youtube.com/watch?v=c6Pq2ZXL1hg
https://www.youtube.com/watch?v=c6Pq2ZXL1hg
https://www.youtube.com/watch?v=c6Pq2ZXL1hg


폭스바겐빅팬캠페인

BIG FAN CAMPAIGN

2015년말디젤게이트로인해추락한브랜드이미지, 

차량을판매하지않는상황에서도향후무브를위해브랜드관리는필요한상황

실망스러운상황속 신뢰를보여주는고객들에게

폭스바겐본사방문이라는감사의표시를전함과동시에

일상속 브랜드를사랑하는분들의모습을아카이브로만들어

브랜드자산으로만들수있었다



폭스바겐 코리아 빅팬 사이트



골프 모델 중 상위 버전인 골프R 론칭.

제로백 5.1초의 성능을 강조하는 배너광고 및 
소셜 미디어 이벤트를 통해 단 3일 만에
단일 포스팅 70만 조회 달성.

이후 YouTube를 통한 VR 컨텐츠 업로드로 기대감 조성

폭스바겐 코리아 SNS 관리

20-30대타깃을위한폭스바겐의소셜미디어관리 / 아이디어및카피제작MEDIA :페이스북



30-40대가족타깃을중점으로한아이디어및카피제작MEDIA :카카오스토리

폭스바겐 코리아 SNS 관리



카피라이터김태환, 

5년간의ATL 크리에이티브

5YEARS



크라이슬러 ‘Stay Driven’ 캠페인영상 & 인쇄광고

남들과 같은 방식이 아닌
자신만의 철학을통해 성공한 사람들의 차로 
포지셔닝 하고 싶었던 크라이슬러 300C

이에 자기 분야에서 독특하게 길을 개척해 온 장진 
감독을 섭외해 바이럴 영상을 제작하였고, 전시장 
및 오프라인 인쇄물로도 활용했다

특히 광고주와 매장 방문 소비자들로부터
카피에 대한 좋은 피드백을 받았던 프로젝트였다



세상을 바라보는 방법은 두 가지입니다
모두의 시선을 쫓아가느냐 
나만의 시선을 찾아가느냐

단지 겉으로 보이는 것들이 아닌 

삶의 모든 순간 속에 담긴
지치지 않는 열정과 의지

그것을 놓치지 않고 바라보며
그 속에서 최고의 명장면을 찾는 것

나는 그 장면을 끊임 없이 찾아갈 겁니다 

그것이 성공이라는 영화를 만드는

나만의 방식이니까요

모두가가는길은트렌드가되지만 
내가가는길은장르가된다

Stay Driven
크라이슬러 300C

장진감독의TV CF 데뷔크라이슬러300C크라이슬러 ‘Stay Driven’ 캠페인영상 & 인쇄광고

https://www.youtube.com/watch?v=tzxKdGVrLZ4
https://www.youtube.com/watch?v=tzxKdGVrLZ4
https://www.youtube.com/watch?v=tzxKdGVrLZ4
https://www.youtube.com/watch?v=tzxKdGVrLZ4
https://www.youtube.com/watch?v=tzxKdGVrLZ4
https://www.youtube.com/watch?v=tzxKdGVrLZ4


JEEP인쇄광고모음(크라이슬러와같은모회사) 



한국에론칭시 BMW 미니와맞대결할

운명이었던피아트 500.

하지만, 글로벌마케팅에서키워드로뽑은 ‘FUN 카’의지위는

미니가확고히선점한상황

이에새로운전략수립필요성이대두되었고, 

외형이가진패션카로서의매력을담기로했다.

패션피플들이많은홍대와가로수길, 청담에서행인들에게 500을같이
찍어페이스북에올리는이벤트를실시해최고의 like를받는사람에게

잡지모델로데뷔하는선물을선사했다.

FIAT ‘500 is Fashionista’ 캠페인 – 유튜브영상/인쇄/프로모션

The road is your runway



한국 맥도날드는 미국의 ‘1$ 메뉴’와 같은 저가 
메뉴 플랫폼을 출시하기로 결정했다.

어려운 경제 상황 속에서 쌈짓돈으로 구매 가능한 메뉴
의 이점을 소비자들이 직접 참여한
TVC로 만들어 순차적으로 방영했다.

직장인, 학생, 군인, 인디밴드 등 브랜드 정서와 어울리는 모델 및
현장감 있는 멘트 등이 좋은 평가를 받았고, 
맥도날드의 저가 메뉴들은 1년 전과 비교해
무려 192%의 매출 상승 효과를 누릴 수 있었다.

작지만 큰 행복을 즐겨보세요

맥도날드 행복의 나라 IMC 캠페인 맥도날드행복의나라메이킹필름

https://www.youtube.com/watch?v=vw20XR03nU8&list=PLAjR5Vkn05dqZ1jyOhoFC3enuRS6uv993&index=39
https://www.youtube.com/watch?v=vw20XR03nU8&list=PLAjR5Vkn05dqZ1jyOhoFC3enuRS6uv993&index=39
https://www.youtube.com/watch?v=vw20XR03nU8&list=PLAjR5Vkn05dqZ1jyOhoFC3enuRS6uv993&index=39
https://www.youtube.com/watch?v=vw20XR03nU8&list=PLAjR5Vkn05dqZ1jyOhoFC3enuRS6uv993&index=39
https://www.youtube.com/watch?v=vw20XR03nU8&list=PLAjR5Vkn05dqZ1jyOhoFC3enuRS6uv993&index=39


지금호주를맛보러갑니다! 호주바베큐버거!! 맥도날드 호주 BBQ 버거 TVC

아빠,호주는뭐가맛있어? 음,호주? 대자연에서자란신선한야채와 광활한대지에서 구워먹는

정통바비큐 와!맛있겠다 지금, 호주를 맛보러 갑니다!

호주산 패티와 특유의 바비큐 소스를 기반으로 한 버거. 

그 팩트를 강조하기 위해 버거의 각 부분을
호주의 자연으로 비유한 영상을 제작했으며,
당시 파일럿 제품이었지만 조기 완판 되는 기록을 썼다

https://www.youtube.com/watch?v=Le-b4hZDKf8
https://www.youtube.com/watch?v=Le-b4hZDKf8
https://www.youtube.com/watch?v=Le-b4hZDKf8
https://www.youtube.com/watch?v=Le-b4hZDKf8
https://www.youtube.com/watch?v=Le-b4hZDKf8
https://www.youtube.com/watch?v=Le-b4hZDKf8
https://www.youtube.com/watch?v=Le-b4hZDKf8
https://www.youtube.com/watch?v=Le-b4hZDKf8
https://www.youtube.com/watch?v=Le-b4hZDKf8


준준형세단 No.1 브랜드아반떼

치열한경쟁속에서차별화전략으로삼은무기는
미국의자동차품질지수 J.D.Power1위수상!

이를아카데미수상을한스타의모습으로비유

피겨스케이팅의커플연기를수행하듯이아반떼두대가
무대를미끄러져가고스포트라이트는그들을비춘다

당신은지금, 
아카데미시상식최우수작품상의
수상소감을보고계십니다

현대자동차 2010 아반떼 JD POWER 1위수상 TVC



우직하게 하지만 창의적으로

대한민국 경제 신화를 써 내려간 현대중공업의 철학을 담은 캠페인

카피라이터로서인쇄광고의메인롤을수행했다

현대중공업 기업 PR 캠페인



캠브리지 멤버스 TVC 제레미 아이언스 편

갤럭시 피어스 브로스넌 모델 광고가 큰 성공을 거둔 후

캠브리지 멤버스는 이에 대응하는 광고를 제작하기로 했다.

브랜드가 영국의 중후한 면을 강조 했었기에 광고모델 및 톤&매너도 그에 매치 시켜야 했다

결국 British suit라는 슬로건에 어울리는

영국배우 제레미 아이언스를 섭외하고 영국펍과 사립 학교 로케이션에서

본질적인 영국 문화를 보여주는 영상과 화보가 제작되었다

카피라이터로서 최초로 영상 제작물의 메인 카피를 쓰고채택된기억에 남는 프로젝트였다

남자의시간에는
변하지않는가치가있다



&
MORE TO COME.

저도 아직 모릅니다 
제 끝이 어디인지

함께 일하면서 알아갔으면 좋겠습니다 
감사합니다
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